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LA RADIODIFUSION E INTERNET – COMPETENCIA O COMPLEMENTACION

    Este es el tiempo de una revolución en las comunicaciones, en el centro de la cual se encuentra Internet. La radio y la televisión han sido durante el último siglo los medios de comunicación masiva más resistentes y exitosos; ellos transformaron la comunicación, de manera estructurada, dirigiéndose a nichos demográficos específicos. Internet, por su parte, es un medio verdaderamente omnipresente, muy poco estructurado y con un potencial de alcance global.

    Hacer un análisis de sus rasgos distintivos es útil para saber si estos medios están destinados a competir, o, por el contrario, van a complementarse. Veamos : Internet es un fenómeno de capacidad cuya mayor atracción es el acceso mientras que la radiodifusión es por el contrario, un fenómeno de contenido, cuya utilidad mayor es la distribución. Internet es global, la radiodifusión no lo es- su  principal mercado son las audiencias locales y regionales. Ambas dependen de una frecuencia  para su distribución. La radiodifusión tiene dueños específicos, Internet no, La primera es responsable por el respeto a los derechos de autor y patentes y pasible de responder por calumnias e injurias; Internet, hasta ahora, permanece al margen de esta red jurídica.

    Es importante considerar que las tecnologías del presente ya han establecido la unión de ambas. Creo que , ante esto, los radiodifusores deben poner el acento en su capacidad de producir y acumular contenido.  Internet, por su parte, debe dirigir su esfuerzo a incrementar su capacidad de satisfacer las demandas, ordenándose, para mejorar el acceso y el uso de la información.

    Una relación cooperativa es no sólo deseable sino también obvia. Se trata de dos medios con capacidades complementarias cuya unión resultará en un producto más valioso.

